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Digital Marknadsforing & Annonsering

Fragor, G

10.

Namn 5 olika typer av format for Content Marketing:
Bloggar, PR, sociala medier, videor, och podcasts.

Du har storre chans till en positiv ROl med Content Marketing, ungefar hur
mycket mer? Cirka 13 ganger mer.

AIDA-modellen har 4st steg, vilka ar dessa?
A: attention

I: interest

D: desire

A: action

Varfor ar skriven Content fortfarande sa viktigt?
For att det gynnar SEO.

Vilken sociala-medieplattform anses vara den mest palitliga?
LinkedIn.

Vad kallas den metod inom grafisk design som utgor visuell ordning?
Gutenbergmetoden eller visuell hierarki

Hur mycket tid om dagen spenderar en genomsnittlig anvandare pa TikTok?
90 minuter.

Hur manga foretag ar registrerade pa LinkedIin?
Fler an 58 miljoner.

Pa vilka olika satt/former kan man dela innehall pa Instagram?
Det kan vara bilder, reels, stories, videoklipp och karuseller.

Varfor ar Facebook (Meta) sa kraftfullt for oss marknadsférare?

For att meta har en enormt stor anvandarbas och sitter ddrmed pa mycket data och
information om deras anvandare. Detta gor att vi marknadsférare kan anpassa var
marknadsféring och fa det extremt pricksakert.
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Brief:

1.

Pa vilket satt skiljer sig Content Marketing fran digital marknadsféring?

Digital marknadsforing har ett huvudsyfte i att salja och skapa annonser och material
som ska 6ka trafik och konvertering. | content marketing ar det mer fokus pa att bygga
relationer och skapa varumarkeskannedom och inte samma fokus pa just saljandet i
det materialet.

Reviews och produktjamforelser ar en variant av Content Marketing, i vilket steg
av tratten brukar sadant innehall skapas i?
Det brukar oftast vara i consideration-fasen.

Vad heter programmet dar du kan se hur en sida presterar bade i desktop och
mobilt?
Pagespeed Insights

Analyserande uppgift, VG

Essnce ar ett svenskt foretag som grundades 2021 av Jonna Gustafsson. Essnce saljer
parfymer via deras hemsida och deras nisch ar att forsoka efterlikna dyra markesparfymer
men till ett billigare pris, sa kallade dupes. Kvalité, miljé och transparens ar nagot Essnce
vardesatter hdogt och som de inte later paverkas av det lagre priset. Pa senare tid har de
aven borjat skapa sina egna dofter som kallas "essnce originals” som da inte ar inspirerade
utav nagon annan doft. Essnce saljer dofter till bade man och kvinnor men majoriteten av
deras sortiment ar riktat at kvinnor.

Fragor:

Utifran din foretags-brief, ta fram en 6versiktlig marknadsplan och marknads-
identitet (hur later foretaget, ar de chill eller fyrkantiga, etc etc...)

Essnce ar ett foretag som ar personligt, transparent och harmoniskt, med fokus pa att
formedla trygghet och varme samtidigt som de behaller en elegant framtoning. De har
tre stora konkurrenter: Kicks, NordicFeel och Lyko, alla valetablerade foretag med
breda produktutbud och stora kundgrupper. Essnce fyller dock ett tomrum pa
marknaden genom att erbjuda hdgkvalitativa och lyxiga parfymer till laga priser, vilket
konkurrenterna inte gor. Deras malgrupp ar kvinnor mellan 18-45 ar, uppdelat i tva
grupper: yngre kvinnor (18-25 ar) med mindre budget och aldre kvinnor (25-45 ar) som
vardesatter hallbarhet och ar ekonomiskt medvetna. Dessutom har de en sekundar
malgrupp av kunder som kdper parfymer som gavor. De viktigaste produkterna hos
Esscne ar deras parfymer och parfymtester i tva olika storlekar. Essnce planerar att



expandera till fler internationella marknader och éppna fysiska butiker. For att na sina
mal behdver de 6ka sin omsattning, konvertera fler kunder och ha en stark sociala
medienarvaro. De ska fokusera pa brand awarness genom content marketing och
utdka sin produktportfélj. Mediemixen for Essnce ar fordelad pa: sociala
medieannonsering (35%), Meta-ads (25%), SEO (20%), influencer-marketing (10%)
och email-marketing (10%).

. Ta fram 3 olika malgrupper samt Personas for foretaget

Malgrupp 1: kvinnor 18-25 ar, studenter, de som inte kommit in i arbetslivet
Malgrupp 2: kvinnor 25-45 ar, ekonomiska, vardesatter hallbarhet
Malgrupp 3: Man 18-55 ar som koper gava/present

Persona 1: Studenten Sanna

Demografisk information:
Namn: Sanna Lilja

Alder: 21ar

Kon: Kvinna

Yrke: Student

Geografisk plats: Lund, Sverige

Bakgrund: Sanna studerar modevetenskap pa heltid och agnar sin fritid at vanner och
shopping, bade online och i butik. Hon har ett starkt mode- och skénhetsintresse och
foljer de senaste trenderna via sociala medier. For att tjana extra pengar skapar
Sanna content pa Tiktok dar hon spenderar mest tid. Hon ar aven aktiv pa Instagram
och Snapchat.

Mal och utmaningar: Sanna soker foéretag inom mode och skdnhet som passar
hennes behov. Hon féredrar exklusiva marken, men eftersom ekonomin inte tillater det
just nu, letar hon efter prisvarda alternativ. Féretagen maste fdlja trender och ha ett
starkt varumarke med en tydlig och attraktiv image.

Persona 2: Ekonomiska Ellen

Demografisk information:

Namn: Ellen Larsson

Alder: 33 ar

Kon: Kvinna

Yrke: Rektor

Geografisk plats: Jonkoping, Sverige



Bakgrund: Ellen bor med sin man och sina tva Uppsala och arbetar som rektor med
en bra inkomst. Hon ar framtidsinriktad och fokuserar pa att spara pengar, samtidigt
som hon vardesatter hallbara och kvalitativa produkter. Ellen hamtar tips och
inspiration om ekonomi fran sociala medier, framst Instagram och Facebook, och
forsOker hitta balansen mellan ekonomiskt sparande och hallbar konsumtion.

Mal och utmaningar: Ellen ar pa standig jakt for att utveckla familjens sparande och
sOker aktivt efter nya foretag pa marknaden. Hon vill hitta féretag som ar lagre i pris
men fortfarande haller den standard och kvalité som Ellen vill ha.

Persona 3: Fortidspensionerade Fredrik

Demografisk information:
Namn: Fredrik Asp

Alder: 44 ar

Koén: Man

Yrke: Pensionerad
Geografiskplats: Uppsala, Sverige

Bakgrund: Fredrik bor i Uppsala med sin fru och deras fem dottrar. Efter en bilolycka
ar han fortidspensionerad och spenderar mycket tid hemma. Han tillbringar mycket tid
pa sociala medier, framst Facebook och Instagram. Hans stora familj och slakt ar
viktig for Fredrik och umgas garna med dem nar han kan. Eftersom Fredrik ar
fortidspensionerad behdver familjen noga planera sin ekonomi och budgetera varje
manad.

Mal och utmaningar: Fredrik har manga fédelsedagar och hogtider att tanka pa varje
ar vilket innebar att manga presenter ska inhandlas. Hans barn och syskonbarn, som
ar intresserade av skonhet, dnskar sig ofta de dyraste produkterna. Fredrik behdver
darfor hitta foretag som erbjuder det barnen vill ha, men till rimliga priser, sa att han
kan ge fina presenter utan att belasta familjens ekonomi for mycket.

. Gor en overgripande SWOT-analys sa att foretaget kan arbeta med sin strategi

Strength: Essnce styrkor ar att de har ett enormt konkurrenskraftigt pris om man ser
till kvaliteten de erbjuder i forhallande till priset. Essnce fyller ett hal pa marknaden och
ar egna i sitt skapande av produkter. Foretaget har sin nisch vilket gor att de Iatt kan
rikta in sig till ratt malgrupp. Essnce ar ett hallbart féretag med miljétank vilket absolut
ar en styrka.



Weakness: Essnce ar ett relativt nytt foretag pa marknaden vilket betyder att inte lika
manga manniskor kanner till varumarket. Essnce finns endast online vilket ar en
svaghet nar det handlar om parfym da de flesta vill kunna dofta pa produkten innan
man koper den.

Opportunities: Infor framtiden kan Essnce utoka deras produktportfolj, till exempel
fler dofter till man och andra produkter inom skdonhet som till exempel kroppskram och
duschkram. De kan starta ha pop-up butiker och egna fysiska butiker runt om i
Sverige. Essnce kan ocksa expandera globalt och sélja sina produkter pa andra
marknader an i Sverige.

Threats: Da Essnce ar ett nischat foretag med fa direkta konkurrenter, sa finns
chansen att det startas fler foretag med samma inriktning. Detta kan gora att Essnce
far hdg konkurrens och eventuellt tappar kunder och omsattning. Essnce kan aven
drabbas om lagkonjunkturen och inflationen stiger och folk blir mer selektiva i vad de
konsumerar. Foretaget kan aven drabbas av utomstaende orsaker som
leveransproblem eller brist pa ravarumaterial.

4. Vilken typ av Content kan du rekommendera foretaget att skapa?
a. Overgripande Content och tonalitet pa detta

Jag hade rekommenderat Essnce att skapa en blandning av bilder, videos och
text i deras content marketing beroende pa vilken plattform det publiceras pa.
Materialets tonalitet ska overgripande vara personlig, jordnara och genuin men
fortfarande fa med en touch av elegans da produkterna ska vara jamférbara
med andra dyra varumarken.

b. specifik Content Marketing (vilken typ av material ska skapas) for olika
plattformar och varfor just denna typen av Content Marketing

Tiktok/Snapchat: Har ska videos skapas, bade korta och langa beroende pa
innehallet. Innehallet ska vara personligt, transparent och humoristiskt for att
skapa engagemang. Det ska kannas avslappnat och ge en "bakom kulisserna”
kansla. Exempel pa innehall kan vara "en dag pa kontoret” eller "vilka dofter ar
personalens favoriter?”. Det ar viktigt att folja trender och skapa relevant
material for att bygga sin brand awarness. Da dessa plattformar har en yngre
malgrupp, uppskattas denna typ av content mer.

Instagram/Facebook: Har ska bilder och videos skapas tillsammans med
textinlagg, med fokus pa att sprida information om varumarket. Innehallet ska
vara informativt och lyfta foretagets fordelar, som att det ar svenskt, hallbart och
veganskt. Materialet ska vara mer estetiskt tilltalande och professionellt utfort



jamfort med Tiktok/Snapchat, utan samma krav pa personlighet. Instagram-
flodet ska vara elegant och stilrent, med hogkvalitativa produktbilder och
videos. Detta format passar den aldre malgruppen som spenderar mer tid pa
dessa plattformar och uppskattar ett mer polerat och professionellt uttryck.

Blogg: Bloggen ska vara informativ, larorik och engagerande. Fokus pa SEO
och det ska vara en blandning av tips, information och nyheter. Texten ska
skrivas pa ett satt som funkar till alla aldrar och det ska finnas tillrackligt med
olika @mnen sa det finns nagot som alla hade kunnat téanka sig ldsa. Hemsidan
ar just nu det enda sattet att kdpa produkter ifran vilket betyder att hemsidan far
all trafik nar det ska handlas, darfor ar det viktigt att materialet ar
aldersanpassat sa det funkar for alla.

5. Hur kan foretaget skapa Content pa ett satt som sticker ut och vacker intresse?

Genom att uppdatera sina medier regelbundet med material som féretagets malgrupp
vill se. Skapa roligt och engagerande material dar man tar inspiration av pagaende
trender men aven vaga skapa eget material utifran vad foretaget sjalv anser ar
relevant. Interaktivt innehall som skapar trafik till exempel tavlingar, quiz och
omrostningar. Foretaget kan ocksa anvanda sig av personer utanfor foretaget for att
skapa intressant innehall, till exempel PR-utskick och UGC-kreatérer sa materialet inte
bara kommer ifran foretaget sjalva.
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Ta fram en plan pa 20st blogginldagg (2mne racker) som foretaget kan skapa
. Hur du far din parfym att halla i timmar!
. Vad betyder alla noter i parfymer? Las var guide och fa svaren du soker!
. HOstens hetaste dofter!
. Varfor valja Essnce?
. Vad ar egentligen skillnaden pa EDT och EDP?
. Hur férvarar du din parfym pa basta satt?
. 5 tips - hur du kan mixa dina parfymer.
. Vilka noter gillar du? Gor vart parfymtest och se vilka dina favoriter ar.
. 10 parfymer som funkar till vardags

10. Arets stérsta nyhet — Essnce originals!
11. 5 tips for att ateranvanda din tomma parfymflaska.

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

Sommarens "must have” dofter.

Vara 10 bastsaljande dofter.

Julklappstips till henne

Julklappstips till honom

Hitta din hostparfym

Personalens favoriter!

Darfor ska du anvanda lotion innan din parfym!



19. Lar dig allt om gourmandparfymer!
20. Orange blossom — for den som vill dofta som Rihanna

. Skriv en kort brief (inte langre an 300 ord!) dar du forklarar for foretaget varfor
de ska jobba med Content Marketing

Vill ni 6ka er konvertering? Vill ni skapa mer engagemang pa era kanaler? Vill ni ha
trogna, aterkommande kunder? Da ar det content marketing ni ska jobba med! Med
content marketing har ni méjlighet att publicera det innehall som era malgrupper vill se
och skapa engagemang och trovardhet. Ni bestdmmer sjélva vad som publiceras pa
era kanaler och kan darfér forma varumarket precis sa som ni vill ha det. Genom att
ha en bra kdnnedom kring era malgrupper och var dem befinner sig, har ni oandligt
med mojligheter att skapa material som de uppskattar att se och ta del av. Far ni till en
riktigt bra content marketing kan detta aven gynna er SEO vilket bara ar ett plus i
kanten. Content marketing kan skapas for alla aldrar och ar en guldgruva om ni vill
fokusera pa eran brand awarness och ta ett steg langre som foretag.



